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Seminario: “Industria cultural y periodismo” 
Docente: Marcos Mayer 
15 horas, los jueves, de 9,30 a 12,30 hs. 
Inicio: 8 de abril, en el IDES 

 

 

Industria cultural y periodismo 
 

1. Hacia una definición crítica de la industria cultural: la escuela de Frankfurt 
2. La función del arte en la sociedad del consumo cultural. 
3. Fronteras entre arte y entretenimiento. 
4. La formación y expansión del star system: el sujeto como centro de la industria 

cultural. 
5. La tecnología y los cambios en el consumo cultural. 
6. La crítica como sistema de guía para el consumo cultural. 
7. Los medios, la publicidad, las presiones. 
8. La construcción mediática de un fenómeno cultural. 
9. La idea de lo alternativo y el concepto de sistema: confrontaciones y acuerdos. 
10. La industria cultural y sus estrategias ante los medios: cómo se hace prensa. 
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Marcos Mayer: 
Recibido de la carrera de letras. Fue docente en la Facultad de Filosofía y Letras (UBA) en las materias: 
Introducción a la Literatura, Literatura Latinoamericana y Literatura Argentina I. También dictó Redacción 
periodística en la UTPBA (Unión de Trabajadores de Prensa de Buenos Aires) y en el Centro Universitario 
Devoto (UBA), donde dirigió un taller con los reclusos que produjo cinco números de la revista La Paloma. 
Tuvo a su cargo la sección “bibliográficas” del suplemento “Primer Plano” del diario Página/12, fue editor de 
la sección Cultura y Espectáculos de la revista Tres Puntos, además de desempeñarse como colaborador de 
varias publicaciones como la revista Ñ, el suplemento de espectáculos de Clarín y el diario Perfil. Ha 
publicado sus ensayos en Remiendos del Paraíso (Editorial Paradiso) y está próxima a aparecer en Emecé otra 
compilación de trabajos publicados e inéditos. 

 


