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RESUMEN
El auge en los medios audiovisuales, incluyendo la vertiginosa difusión de Internet, se vincula con frecuencia al fenómeno del desinterés por la política, a la extensión de la desconfianza hacia los gobernantes y los partidos, y al riesgo de desaparición de una ciudadanía informada y preocupada por el interés general y las grandes cuestiones nacionales. En esta nota se pretende argumentar ante todo que esas afirmaciones son muy exageradas, y que los fenómenos en cuestión tienen otro origen, para concluir que la propia acción de los partidos podría contribuir a invertirlos si los estrategas y los candidatos no se dejan llevar por el oportunismo electoral y por la equivocada convicción de que los medios no dejan espacio sino para la política de lo sectorial y lo local, o, peor aún, para una política puramente anecdótica.

SUMMARY
First the rise of media, and now the extended use of Internet, are often seen as causes of political disengagement and mistrust toward government and political parties. Both the treatment of general political information’s as entertainment and the fragmentation and specialization of sources would be conducive to the evanescent of a citizenship informed and concerned about general interest and the great national problems. This article argues that these negative trends have other roots, and that the supposed universal guilt of media is very exaggerated. On the other side, political parties should be able to reverse these trends if candidates and parties do not succumb to an opportunistic misuse of the media space for political information and campaigning.

