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RESUMEN

El presente trabajo se propone contribuir al conocimiento de la formación de la identidad de clase media en Argentina en la primera mitad del siglo XX. Justificando la metodología de la historia de los conceptos frente a algunas objeciones recientes, este artículo presenta un modelo de análisis cuantitativo que toma herramientas de la lingüística, las ciencias de la comunicación y la estadística. El corpus estudiado es la totalidad de la revista Caras y Caretas, desde su inicio en 1898 hasta su último número en 1939. El ejercicio concluye en la confirmación de los principales hallazgos de las investigaciones anteriores, así como en la identificación de nuevas áreas de relevancia para la interpretación del surgimiento y características de la identidad de clase media en Argentina.
SUMMARY
This article seeks to contribute to the understanding of the making of middle class identity in Argentina in the first half of the 20th century. By justifying the methodology of the history of concepts against recent criticism, this article offers a quantitative analytical model that draws from a range of disciplines, from linguistics and media studies, to statistics. The corpus thus studied is the collection of the magazine Caras y Caretas, from its first issue in 1898 to the last one of 1939. The analysis confirms earlier findings by non-quantitative means, but also identifies new relevant areas when it comes to interpreting the emergence of middle class identity in Argentina and its main features.
