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RESUMEN
¿Por qué algunos partidos políticos obtienen diferentes beneficios electorales a través del patronazgo político? Este artículo busca explicar los beneficios electorales derivados del empleo público, analizando las diferencias que existen en el acceso a los recursos fiscales (oferta) y en el grado de dependencia económica de distintos grupos de votantes (demanda). Argumenta que estas diferencias afectan las preferencias de distintos partidos políticos en materia de patronazgo político. Utilizando datos subnacionales, muestra que el empleo público otorga disímiles beneficios electorales a los oficialismos provinciales peronistas y radicales, e incentiva diversas políticas en materia de empleo y salario en el sector público.

SUMMARY
Why do some parties fail to benefit from patronage in pork-ridden political systems? This article analyzes the interaction between clientelism and partisanship to explain why some incumbents are more likely to benefit from pork politics than others. We explain such differences by focusing on political parties’ access to resources (supply side) and voters’ dependence on fiscal largesse (demand side).We show how these differences affect the patron’s choice of public sector wages and employment. We use subnational level data to show different electoral returns from patronage for the two major political coalitions in Argentina —Peronism and the UCR-Alianza— and their effect on preferences over public sector wages and employment.

