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RESUMEN

Este artículo analiza el efecto que los “ciclos de atención temática” (issue-attention cycles) de Downs (1972) pueden tener sobre las funciones de popularidad de los gobiernos. La hipótesis clásica, o “normal”, del voto económico sostiene que los gobiernos son recompensados (castigados) por sus buenos (malos) resultados económicos. Por otra parte, estudios recientes que exploran contextos de estabilización y reformas económicas han mostrado historias de tolerancia de los ciudadanos a momentos de crisis y rechazo a gobiernos durante fases de recuperación (Przeworski, 1993; Stokes et al., 1997), esto es, resultados distintos de la hipótesis “normal” y que suelen ser caracterizados como “posturas heterodoxas”. Este trabajo pretende subrayar la importancia de los ciclos de información a la hora de evaluar las hipótesis “normal” y “heterodoxas” en la teoría del voto económico. El test empírico utiliza el método de regresiones móviles en el análisis de serie temporal para una función de popularidad del gobierno de Fernando Henrique Cardoso en Brasil (1995-2002). Los resultados sugieren que la ocurrencia de “ciclos de atención temática” son capaces de cambiar la influencia de los resultados económicos sobre la popularidad de los gobiernos.
SUMMARY

This article analyses the effect of issue-attention cycles (Downs, 1972) on popularity functions. The classic, or “normal”, hypothesis of economic voting states that governments are rewarded (or punished) by good (or bad) economic outcomes. However, recent studies found different patterns of behavior, the so-called “heterodox” economic voting (Przeworski, 1993; Stokes et al., 1997). This article argues that information cycles must be taken into account when assessing the role of “normal” and “heterodox” economic voting. This article estimates the impact of information cycles on economic voting by analyzing, with the moving regressions technique, a popularity function of Fernando Henrique Cardoso’s Government in Brazil (1995-2002). The results suggest that issue-attention cycles may change the influence of economic outcomes on governmental popularity. More specifically, information cycles conditioned the effects of unemployment and exchange rates on Cardoso’s popularity.

